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1. Definiendo objetivo y propósito. 
Mas allá del éxito profesional.





OBJETIVO:

Meta personal a alcanzar que pude ser corto, mediano 
o largo plazo.

- Medible en el tiempo
- Comprobable
- Supone un esfuerzo (medirlo)



PRÓPOSITO:

Tu “porque” siempre estará relacionado a un servicio 
hacia las personas/la sociedad.

- Es de largo aliento
- Esta pensado en ofrecer nuestro valor y sentir 

pasión por ello
- Los objetivos estarán alineados y podrán cumplirse



Medible: Yo



PRÓPOSITO:

Tu “porque” siempre estará relacionado a un servicio 
hacia las personas/la sociedad.

- Es de largo aliento
- Esta pensado en ofrecer nuestro valor y sentir 

pasión por ello
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Para que y Para quien



2. Redes sociales para la marca personal. 



DIFERENCIACIÓN DE CONCEPTOS

Identidad digital Marca digital Reputación digital

La información básica
que me diferencia: 
Nombre y apellidos, 

lugar de origen.

La Información de valores adquiridos
en el tiempo, que comparto en mis 

plataformas digitales para 
diferenciarme: profesión, empresa en
la que trabajos, grados académicos, 
hobbies en los que destaco, valores

diferenciales.

Lo que las personas dicen como
resultado de la percepción que 
tiene, ya sea por la Información 
que comparto o la que reciben

terceros.



Olga Miranda Flores

Técnica operadora de equipo pesado en Hudbay y Minerra
del Bicentenario. Las excavadoras y palas hidraulicas son lo 

suyo.

Alto nivel de compromiso. Inicio el poryecto con poco 
dominio de las plataformas online; sin embargo 
aprendio muy rapido.

Puesto 2 del ranking de embajadores digitales de Hudbay
Perú con publicaciones exitosas y regularidad en posteos



El perfil de Olga tenía campos por mejorar en Facebook 

URL

Foto de Portada

Foto de Perfil

Presentación o BIO



Hoy, Olga cuenta con un perfil creado y optimizado en LinkedIn.



Recordemos:
¿Qué es la marca personal digital?

Pilares de contenido

Revaloración de 
la mujer en el
sector minero, 

empoderamiento

Sostenibilidad Eficiencia



#DíaDeLaMujer

La primera publicación 
de Olga Miranda obtuvo 
gran acogida.



#MujerEnMinería

Inspiración y contenido
útil para su comunidad,
fue el 2do post más
exitoso.



#DíaDelaMujer

Olga transmite
optimismo, resiliencia
y coraje. Aprovechó el
mes de la mujer para
visibilizarse.



3. Las 6 claves de la estrategia de marca
y reputación personal



¿En el último mes, se han buscado
con su nombre y apellido en Google?

Google es un buscador 
de reputación



REPUTACIÓN

Es la percepción con valoración/sentimiento
de uno o más grupos de interés,

que impactará en los objetivos de negocio
de la empresa.





Clave 1: Cultura



Clave 2: Dimensiones de la Reputación



Clave 3: Contexto SPE



Clave 4: Relación con Stakeholders



Clave 4: Relación con Stakeholders



Clave 5: Community Power



Clave 5: Community Power



Clave 6: Escucha Activa Inteligente



“El talento escondido
no produce reputación”

(Erasmo de Rotterdam)



Muchas Gracias.
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